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Apresentacao




A simplicidade é a principal forca desta campanha publicitaria do
Ministério do Turismo.

O motivo para a existéncia deste guia é justamente manter na integra
esta forma simples e direta de comunicacao, quando a mesma tiver que
ser replicada por nossos parceiros.

Da escolha da tipologia até a forma de expressar as ideias e conceitos,
tudo tem como base a leitura rapida e direta por parte do publico-alvo.
Esta linha de comunicacao devera estar sempre presente, nas cores, na
humanizacao da campanha e no uso das marcas que assinam as pecas.

Nossa meta & comunicar sem complicar.




Conceitos basicos




Seja simples.

A mensagem deve ser transmitida de maneira simples e clara. Evite
palavras complicadas e conceitos elaborados nos titulos a serem
desenvolvidos. Nossa ideia é informar, de forma rapida e direta, o que é
o programa VIAJA MAIS MELHOR IDADE.

Seja sucinto.
Titulos ou textos longos devem ser evitados. A comunicacao oferece
recursos visuais fortes que devem ser privilegiados.

Seja relevante.

Além de ser impactado de forma clara e direta, o nosso publico-alvo
precisa ser bem informado e conhecer todos os beneficios do programa
VIAJA MAIS MELHOR IDADE. Portanto é fundamental que ele seja
direcionado para a internet, onde estao reunidas a maior parte das
informacoes.




Publico-alvo




Nosso publico-alvo:
O publico-alvo da campanha sao aposentados, pensionistas e pessoas
~com mais de 60 anos.

Um publico que ja se acostumou a usar a internet e aceita facilmente o
reencaminhamento para as redes sociais. Desta forma, a grande massa
das informacgoes das pecas publicitarias e/ou promocionais deve ter o
call to action que os leve para o www.viajamais.gov.br




Tipologia da campanha




Para nossa campanha escolhemos uma tipologia sem serifas, classica,
de leitura rapida e corrida. As variaveis de peso na informacao sao
feitas a partir da familia completa da tipologia, bold, light e regular.

Helvetica Neue

%@ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXSZ
123456789
abcdefghijklmnopgrastuvxz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
123456789
abcdefghijklmnopqrstuvxz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
123456789
abcdefghijklmnopgrstuvxz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
123456789
abcdefghijkimnopqrstuvxz
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A logomarca
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De acordo com uma pesquisa feita pelo Ministério do Turismo, a
campanha anterior do VIAJA MAIS MELHOR IDADE é& bem avaliada e
ainda é lembrada pelo publico-alvo.

Por isso, foi decidido manter a logomarca e a identidade visual do
programa. Desta forma, conseguimos estabelecer, de forma rapida e
direta, uma relacao com a campanha anterior.

Nao mudar esta identidade & fundamental. Portanto, a logomarca deve
estar sempre presente em toda e qualquer comunicacao desta campanha.
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Backgrounds




' Os fundos utilizados nesta campanha representam na sua totalidade
destinos turisticos conhecidos e desejados por todos os brasileiros.
- Sao prﬁ s, monumentos, trilhas ecolégicas, pontos turisticos, igrejas
~histdricas, clubes e hotéis.

~ Todos os fundos tém a mesma caracteristica, sdo imagens quentes,
com cores bem contrastadas, locais em que de fato se deseja estar.
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Modelos




r.:las grandes pranc:upagoas nesta campanha foi a de aproximar o
__'-*-- lvo da comunicagdo. Para isto, uma das taticas utilizadas foi
4 odelos pessoas reais, que poderiam de fato estar utilizando
7 VIAJA MAIS MELHOR IDADE. Desta forma, a sensacao de
Gt S parhancimun‘f{;: do publico se torna muito maior e a campanha se mostra
mais verdadeira e direta.










Molduras para titulos
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envolvidas molduras exclusivas para os titulos, sejam eles publicitarios
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Exemplo de aplicacao




OPCAO PRINCIPAL

OPCAO PARA
CASOS ESPECIAIS
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O Viaja Mais
Melhor Idade

voltou. E voltou ainda
B melhor. Aproveite! -
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Agpoma, pessoas com B0 anas ou
mais, aposentados e pensionistas
t&m crédita facilitado, vantagens
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